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Danes na Effie delavnic

@ Uvodoma: kaj je Effie, kako in kaj
nagrajuje

@ Pregled klju¢nih razpisnih pogojev
@ Pregled kategorij: novosti 2023
@ Sprehod prek prijavnega obrazca

@ Priporocila za pripravo ucinkovite prijave

DOBRO JE VEDETI:

Po delavnici bomo vsem prijavljenim
poslali prezentacijo.
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EFFIE: NAJVECJA NAGRADA ZA MARKETINSKO UCINKOVITOST NA SVETU

58 PROGRAMOV
@ 1 globalni

@ 2 Best of the Best
@ 4 regijski
@

51 nacionalnih

NAJVECJA NAGRADA ZA MARKETINSKO b _
UGINKOVITOST NA SVETU | Yy - 4

& 6.000 zirantov

@ 4.000 finalistov in nagrajencev na leto

EFFIE JE NAJBOLJ ZAZELENA IN NAJBOLJ UGLEDNA NAGRADA S
PODROCJA MERLJIVIH IN DOKAZLJIVIH UCINKOV TRZNEGA
KOMUNICIRANJA Z NAJVECJIM REFERENCNIM POMENOM?*.“

*VIR: MEDIANA
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NAJBOLJ POMEMBNA SPREMEMBA V PRIMERJAVI Z EFFIE SLOVENIJA 2020

Iz komunikacijske uspesnosti in ucinkovitosti
se selimo v marketinsko uspesnost in ucinkovitost.

1zziv, ki zahteva Se vecje sodelovanje med agencijo in oglasevalcem.




POTEK OCENJEVANJA DEL

@ Vsako prijavljeno delo se oceni po Effie
kriterijih v 4 strateskih stebrih
ucinkovitosti in uspesnosti.

@ Dvostopenjsko ziriranje zagotavlja, da so
nagrajene le najucinkovitejSe in
najuspesnejse Iiniciative.

@ Finaliste in zmagovalce dolocijo
kolektivhe ocene prvo- in drugo-
stopenjske zirije.

@ \ vsaki stopniji ziriranja so popolnoma
drugi clani zirije; edini ¢lan zirije obeh
stopenj je predsednik zZirije.
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@ Vsakemu zZirantu so v branje in
ocenﬂevanje dodeljene le prijave brez
Ikta interesov (samoizlocanje).

kont

@ Nikoli ne nagradimo dela, ki ne doseze
minimalnih ocenjevalnih standardov.




V ZIRIJI SO STROKOVNJAKI ZELO RAZLICNIH PODROCIJ

Strokovnost: zZiranti vedo in znajo. So strokovnjaki razlicnih podrocij. Kombinirali smo zirante z

izkusnjami (Effie Slovenia, Effie Europe...) z zZiranti, ki se bodo z ocenjevanjem Eftfie prijav srecali
prvic.

Stebrnost: v zirijo smo vkljucili zaposlene pri oglasevalcih, v agencijah in medijih. Dodatno smo
zirijo okrepili s predstavniki raziskovalnih institucij in s predstavniki akademske sfere.

Branznost: zirijo sestavljajo zaposleni v razlicnih dejavnostih in v podjetjih razli¢nih velikosti, ki
soupravljajo velike in manjse marketinsko komunikacijske proracune.

Uravnotezenost: ‘lovili’ smo spolno in poklicno uravnotezenost. V ziriji so ¢lani uprav, strategi,
marketing direktorji, direktorji znamk, vodje projektov, kreativni direktorji, medijski direktorji in
medijski strategi, digitalni specialisti, raziskovalci, protesorji in asistenti na fakultetah.
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KAJ NAGRAJUJE EFFIE??

@ |IDEJE, KI DELUJEJO.” Ocene zirije dolodijo, katera dela bodo postala
finalisti in kateri finalisti bodo nagrajeni z zlato,
ali bronasto Effie nagrado.

& Odlicnost v celotnem marketinskem
procesu.

@ Dela, ki pokazejo in dokazejo, da so W . ,
iInvesticlje v marketinske in trzno Na"bO"'.S' kampanji v aktua.“nem raspisE
. . . . obdobju se (lahko) podeli Effie.
komunlkogzljske Qlevposfl pripomogle Kampanie v kategoriji »Dolgoroéna
K dosezenim poslovnim rezultatom. ucinkovitost in uspesnost« zaradi Casovnega

obdobja kategorije ne morejo tekmovati za
platinasto nagrado Effie.
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PRIZNANJA: NAJBOLJ UCINKOVIT OGLASEVALEC,
AGENCIJA IN ZNAMKA

N b ‘ o. |( .. ‘ . ‘ PRIMARNE
aJ|ool] ucinkovitl oglasevalec, AGENCIJE, OGLASEVALCI IN ZNAMKE

agencija in zNnamka bodo Platinasti Effie 48 tock
nagrajeni s priznanjem za Zlati Eflie 24 tock
<ol ovitost : v Srebrni Effie 12 tock
ucin .OV|. . ga ﬂ.aJVGC . . Bronasti Effie 6 tock
osvojenih tock v izvedbi Effie Cffio Finalist > 1ok
Slovenija 2023. .
SODELUJOCE
AGENCIJE, OGLASEVALCI IN ZNAMKE
. . . Platinasti Effie 24 tock
Effie Worldwide je leta 2022 uvedel St Effia T ok

nov sistem tockovanja za Effie Sobrm Effia 5ok
Effectiveness Index (prehod iz B ronmet Effic 2 tocke
inearne v eksponentno lestvico). tfo Finalict | toika
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EFFIE SLOVENIJA 2023 RAZPISNI POGOJ

Kdo in kaj vse lahko prijavimo na Effie?

AAAAAAAAAAAAAAAAAAA
EEEEEEEEEEEEEEEEEE




/a nagrado Effie Slovenija 2023 se lanko poteguje VSAKA
IDEJA IN KOMUNIKACIJSKA KAMPANJA

NE GLEDE NA: POD POGOJEM:

# Casovni okvir trajanja komunikacije; @ Da zanjo obstajajo empiricno dokazljivi
podatki o ucinkovitosti in uspesnosti;

@ Visino proracuna;
@ Da so potekale (tudi) na slovenskem

# Stevilo uporabljenih komunikacijskih
trgu;

kanalov ali njihovo kombinacijo;

@ Da so potekale (tudi) kadarkoli v

razpisnem obdobju med 1. julijem 2021
in 30. junijem 2023.

@ To, ali sta agencija in/ali oglasevalec iz
Slovenije ali tujine.




RAZPISNI POGOJ

@ Razpisno obdobje:
1. julij 2021 - 30. junij 2023

@ Razpisno obdobje Dolgorocna
ucinkovitost in uspesnost:

1. julij 2020 - 30. junij 2023

I Kampanje so lahko potekale tudi pred in po
razpisnem obdobju.
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PONOVNA PRIJAVA 'V PRETEKLOSTI
NAGRAJENE KAMPANJE

@ Ponovna prijava kampanj, ki so bile v preteklosti
ze prijavljene na Effie, je mozna.

@ /latinagrajenci (in platinasti) Effie Slovenija
2020 lahko sodelujete le v kategorijah, kjer niste

orejeli zlate nagrade. Za ostale nagrajence te
omejitve ni.

@ Pretekli zlati nagrajenci v ,Dolgorocna
ucinkovitost in uspesnost” lahko v isto
kategorijo prijavite Sele po 3 letih.




CASOVNICA IN CENE TEKME EFFIE SLOVENIJA 2023

ZGODNUJI ROK za prijavo del 450 € + DDV

1. avgust 2023

ROK za prijavo del 700 € + DDV

22. avgust 2023

ZADNJI ROK za prijavo del 870 € + DDV

12. September 2023

ZIRIRANJE oktober 2023
- *PRIJAVAM V
FARLIUENAPRIREDITEVS 7. december 2023 KATEGORUI
podelitvijo nagrad DRUZBENO DOBRO
PRIZNAVAMO
50-ODSTOTNI

POPUST.
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POROCILO ZIRIJE

@ Vsak Zirant v prijavnem sistemu za vsako
sekcijo odda porocilo/mnenje o dobrih in
slabih vidikih prijave.

& Vsa mnenja so zdruzena v eno porocilo
zirije za vsako prijavljeno kampanjo.

POROCILO ZIRIJE 150 € + DDV
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Prijaviteljem priporocamo, da narodite
mnenja zirije, saj se boste tako lahko
ucili iz svojih napak in izboljsali vase
kampanje in prijave v prihodnosti,
vedeli boste tudi, kaj je bilo dobro
zapisano.




KATEGORIJE EFFIE SLOVENIJA 2023

PANOZNE KATEGORIJE POSEBNE KATEGORIJE

A) IZDELKI — HRANA ) KORPORATIVNI UGLED IN TRAJNOSTNA
UCINKOVITOST

B) IZDELKI — PIJACA
J) DRUZBENO DOBRO

C) IZDELKI — AVTOMOBILIZEM IN TEHNIKA B
K) NIZKOPRORACUNSKE KAMPANJE

D) IZDELKI — DRUGO
L) MEDORGANIZACIJSKI TRGI (B2B)

E) STORITVE — TELEKOMUNIKACIJE IN IT
M) INOVACIJE IN TEHNOLOGIJA

N) FOKUS NA MLADE
G) STORITVE — FINANCE IN ZAVAROVALNISTVO 0) E-TRGOVANJE

F) STORITVE — TRGOVINE

H) STORITVE — DRUGO P) ODZIV ZA OBSTANEK

R) NOVO: MEDIJSKE STRATEGIJE IN INOVATIVNA
UPORABA MEDIJEV

S) NOVO: ENGAGED COMMUNITY
T) DOLGOROCNA UCINKOVITOST IN USPESNOST

RAZPISNA DELAVNICA
EFFIE SLOVENIJA 2023
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NOVE KATEGORIJE: MEDIJSKE STRATEGIJE IN INOVACIJA

V kategoriji Medijska strategija in medijske inovacije
se ocenjujejo oglasevalske kampanje, ki so dosegle
odli¢ne rezultate z uporabo ucinkovite medijske
strategije in/ali z inovativnimi pristopi do
komunikacijskih kanalov in medijeuv.

Prijavljena dela v to kategorijo morajo dokazati, da je
kampanja izhodis¢no izhajala iz odlicnega in/ali drugacne
pristopa pri pripravi medijske strategije ali taktike.
Medijska strategija je klju¢nega pomena za uspeh
oglasevalske kampanje, saj omogoca, da se pravo
sporocilo dostavi pravim ljudem ob pravem casu in na
pravih mestih.

RAZPISNA DELAVNICA

EFFIE SLOVENIJA 2023

Natancen uvid v medijski profil ciline skupine, uporaba
kanalov in medijev, ki izhajajo iz tega uvida kot tudi
uporabljene resitve kampanje morajo biti jasno
opredeljene, razlozen mora biti vpliv te osredotocenosti
na ucinkovitost in uspesnost kampanje.




NOVE KATEGORIJE: ENGAGED COMMUNITY / VKLJUCNOST ZNAMKE V

CILINO SKUPINO

Effie kategorija Engaged Community prepoznava
oglasevalske kampanje, ki so uspesno angazirale in
zgradile moc¢no skupnost okoli svoje znamke.

Te kampanje se osredotocajo na ustvarjanje custvene
povezave s svojim obdinstvom in aktivno vkljucevanije z
njimi prek na znamko osredotocenih vsebin in jasne
zgodbe za jasno opredeljeno ciljno skupino znamke
prek digitalnih platform, druzbenih omrezij, dogodkov in
drugih komunikacijskih kanalov.
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Kategorija Engaged Community ocenjuje uspeh
kampanje po njeni sposobnosti gradnje zvestobe,
povecanja prepoznavnosti blagovne znamke in
spodbujanja prodaje ali drugih merljivih rezultatov.
Kampanje morajo prav tako dokazati vpliv na odnos
ciline skupine ali sirse skupnosti do znamke.

/Zmagovalne kampanje so tiste, ki so uspesno ustvarile
skupnost zagovornikov blagovne znamke in zgradile

mocno ¢ustveno povezavo s svojo ciljno skupino, kar je
vodilo k oprijemljivim poslovnim rezultatom.




OMEJITVE PRIJAV V KATEGORIJE

POSAMEZNO KAMPANJO LAHKO PRIJAVITE V
NAJVEC 4 KATEGORIJE:

@ \V eno panozno kategorijo;

@ V do 3 posebne kategorije.;

@ Le enkrat v isti kategoriji;

@ Prijava poteka v vsako kategorijo posebej;

@ V/saka prijava mora biti prilagojena glede na
prijavljeno kategorijo.

RRRRR SNA DELAVNICA
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RAZLOGI ZA 1ZLOCITEV IZ TEKMOVANJA

@ Ne upostevate zahtev razpisnega @ Ne upostevate omejitve prostora ali
obdobja. ne izpolnite vseh rubrik pisne

@V prijavi pisne predstavitve kampanje predstavitve.
ali v kreativnem gradivu navajate @ Kampanja ni bila izvedena skladno z
imena agencij ali logotipe (lastne ali dolodili Slovenskega oglasevalskega
od konkurentov). kodeksa.

@ Ne navajate virov. @ Ste zamudili rok za prijavo ali niste

@ V prijavo pisne predstavitve vkljucite placali prijavnine.

kreativne ali slikovne elemente.

@ Ne upostevate zahtev za oddajo
kreativnega gradiva.
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KAKO PRIJAVITI?

Spletni prijavni sistem, razpisni dokumenti in nasveti

EEEEEEEEEEEEEEEEEE




PRIJAVNI SISTEM

Effie Slovenija uporablja prijavni sistem
Acclaim.

V kolikor ste v sistemu ze registrirani, se lahko
prijavite z obstojecim racunom.

PRIJAVNI DOKUMENTI V WORDU:

Prijavitelji boste lahko prenesli Word razlicice
prijavnih obrazcev, ki naj sluzijo kot dokumenti za

usklajevanje odgovorov med ekipami. Kasneje
boste vse odgovore kopirali v spletni prijavni sistem.

RAZPISNA DELAVNICA
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EFFIE RAZPISNA DOKUMENTACIJA

ADMINISTRATIVNO GRADIVO GRADIVO ZA JAVNO OBJAVO
@ Obrazec za avtorizacijo in verifikacijo; @ Dodatne zahteve: Case Background
(razdelek v anglescini za mednarodne

@ Obrazec za prijavo in placilo. .
Eftie baze);

. @ Podjetja in individualne zasluge;
GRADIVO, KI GA VIDI ZIRIJA

| | @ Gradivo za javno objavo (kratek
@ Obrazec za pisno predstavitey;

povzetek in izjava o ucinkovitosti).

@ Predstavitveni video in klju¢ni vizualni
element(i).

RRRRR SNA DELAVNICA
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ACCLAIM: UVODNI RAZDELEK

Ni¢ kompliciranega.

Stanje panoge: se zdi brez veze, pa

nikakor ni ©.

Dvojni primer:

Ce definicija panoge za vas presiroka (na primer
transport, vi pa delujete na trgu avtomobilov) se
pri opredelitvi stanja panoge lahko osredotocite
na 'vrsta izdelka ali storitve’:

Poanta je, da Ce je '‘panoga’ v upadu, je vasa
uspesnost lahko izjemna tudi, e je prodaja
izdelkov vase znamka padla manj kot se je
zmanjsala celotna prodaja v ‘panogi’. UspeSnost
vase znamke argumentirate z drugimi kriteriji (na
primer rast trznega deleza)...

RAZPISNA DELAVNICA
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KATEGORIJA

Definicije Kategor lahko preverite v Razpisu.

Frijgwitali lahko pnjawvite posamezno kampanio v naived 4 kafeganje, v T pancZno
kategonjo in v 3 posebne kalegore

ZMNAMKEA

Cpomba: ime podietia navaiate v drugem pollu, zafo ga ne navajsie tuks). Tuks)
navedite specificno ime irZne znamke (blagovne, sfonfivene ali korporafivne).

NASLOV KAMPANJE

MNavedite ime vase kampanje. ime kampanje bomo uporabili v javnih objavah, ée bo
kampanja finalizf ali nagrajenec. Opomba; Ob imenw kampanje je vedno navedsno
fudl ime Znambke, Zalo ga i potrebno ravajall tudl v samem imeny kamparne

VRSTA IZDELKA ALI STORITVE

Navedite fkratek {1 - 5 besed) opis vrate izdelka aii storifve. Ne wiiudujte imena
Znamke.

Frmer kozrmaetika, krediina kaica, prenos padatkov, ..

TRAJANJE KAMPANJE

Navedis pridetek in zardiuéek pofeka kampanjs, fudi ée sede v obdobjs pred all po
razpiznem obdobyju, da lahko Zirge dobi realno predsfavo o fasovnem absegu
kampanje, Kampanje, ki fe polekajo, nimajo specificnega datuma zaklucks
kampanje, zato pushite fa podatelk prazen.

DO/MMLL = DDYMMILL

REGIONALNA KLASIFIKACIJA
Fampanjs je potekals (zapiite vee, kar vala 28 vado kampanio):

lokalno / rﬂ-giu:-nalnm { nacionalno / na vad trgih ) ne-angleﬁkn

PANOGA
Lhrstite vado znamho v eno izmed naslednjih panog.

alkoholne pijate / elekironika / farmacija / finanéne storitve in ban&nistvo
/ hrana in pijaéa (brezalkcholna) /igre, igrate in hobiji / industrija,
gradnja in kmetijstvo / izobraZevanje in zaposlitev ! lepota & disave |
mada, dodatki in nakit f nega za Zivali / neprofitne storitve [ osebna naga
/ podjetnistvo in pripomodkl / pohistvo In oprema za dom / pripomodki za
dom / profesionalne storitve / ratunalniSke igre / razvedrilo, novice, Sport
in umetnost / restavracije in ponudniki hrane / spletne platforme /
lelekomunikac)a !/ ransport f rgovinag in spletno nakupovanja [ turizem |
viadne in jJavne storitve / zavarovalnistvo / zdravie in wellnass /
zdravstvene storitve [ Zivljenjski stil / drugo

STANJE PANOGE
Famoega je:

v porastu { se ne spreminga / v upadu




ACCLAIM: KRATEK POVZETEK

Ni¢ kompliciranega (a zgolj na prvi pogled).

Napisati povzetek z 20 besedami, tako
da bo zirija navdusena, je tezko.

Je pa pomembno, saj Zirant tule vstopi

v branje prijave in je fino, da ga Ze tu
¢im bolje spravite v dober mood.

RAZPISNA DELAVNICA
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Omogocite ziriji, da bo razumela, kar bo prebrala o vasi kampanji, zato za vsako sekcijo napisite povzetek v eni povedi.

(Omejitev posameznega odgovora Ena poved — 20 besed,)

IZZ1 Zapisite povzetek v eni povedi (do 20 besead),
VPOGLED Zapisite povzetek v eni povedi (do 20 besed).
IDEJA Zapisite povzelek v eni povedi (do 20 besed).
IZVEDBA IDEJE Zapisite povzetek v eni povedi (do 20 besed).
REZULTATI Zapisite povzelek v eni povedi (do 20 besed).

Glede na posebnosti kategorije, v katero se prijavljate, utemeljite, zakaj je ta primer vreden nagrade za marketinsko
ucinkovitost. Ker je Effie odprt za vse oblike utinkovitosti in uspesnosti, je vasa naloga, da opredelite, zakaj je ta kampanja

ucinkovita in uspesna v svoli kategorijl: zakaj so predstavljene metrike pomembne za vaso znamko in pod|etje / organizacijo.

Ce boste kampanjo prifavill v ved kategoriiah, mora bili odgover na to vprasanje drugaden za vsako kalegorijo, v katero prijavijale
kampanjo.

(Omaejitev: 100 besed)

Zapisite odgovor.




4 STRATESKI STEBRI MARKETINSKE UCINKOVITOSTI

SEKCIJA 1 SEKCIJA 2 SEKCIJA 3 SEKCIJA 4
STRATESKI »VPOGLED IN |IZVEDBA REZULTATI

1IZZIV IN STRATESKAZ IDEJE
CILJI

23,3 % KONCNE OCENE 23,3 % KONCNE OCENE 23,3 % KONCNE OCENE 30 % KONCNE OCENE




SEKCIJA 1: STRATESKI 1ZZIVI IN CILJI (23,3% kon&ne ocene)

@ Prikazite poglobljeno razumevanje
stratesko-poslovnega konteksta vase

trzno-komunikacijske aktivnosti (r

zvezi s panogo, trgom, podjetjernr
konkurencnostjo okolja).

or. v

/

@ Jasno opredelite trzne priloznosti in
resnicni izziv, ki ste ga resevali. Opisite
cilje in utemeljite, zakaj je bila ravno to
prava priloznost za rast. Opredelite

ciljne skupine.

RAZPISNA DELAVNICA
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@ Uporabite smiselne kazalnike
uspesnosti (KPIl-je) glede na cilje, kako
jih boste merili, navedite referencne
tocke (benchmark). Ne vkljucujte
prevec ciljev, osredotocite se le na
kljucne.

@ PrikazZite stopnjo tezavnosti vasega izziva
ter ga smiselno povezite s SMART cilji
(natancni/numericni, merljivi,
dosegljivi/ambiciozni, realni/relevantni,
casovno opredeljeni), ki jim bo sledila
vasa trzno-komunikacijska aktivnost.




SEKCIJA 1: STRATESKI 1ZZIV IN CILJI, opis

1A. Opisite panogo in konkurencno okolje pred kampanjo. Kaksne so Effie nasveali:
—slos Prihi“ngﬂ L L Imrnunlkan[isl-:i IZZ1vA, 8 katerimd se IE Kdo 20 bill konkurenti, kaksni o bill njikovl IrZni delei,

soocil oglaSevaleciznamka? Predstavite kontekst in zahtevnost izziva ter kakéna e bila MoE vase in konkurenénin znamk?
razlozite katere poslovne izzive ste s kKampanjo naslavljali. Definirajte, kaj velja za uspeh v vasi panogi. Kaj ste

Zelel spramenitl in zaka|? Lahko vkljucite SWOT
analiza.

(Omayjitev; 275 besed; .3 fabela/grafi)
Zirlla morda ni seznanjena z vaso panogo, zato |
predstavitey konteksta zjemno pomembna pri
razumevanju stopnje tezavnost vasega izziva

Zaplsile odgovor.

/na biti, da se boste ves ¢as sreCevali s tezavo z omejitvijo Stevila besed. Super je, ker se pri vpisovanju
besede odstevajo in ves Cas veste, koliko fore Se imate ... pa vendar, zdi se smiselno, da najprej napisete
vse kar se vam zdi klju¢no in pomembno, potem pa krajsate.

Izkoristite moznost ‘3 tabele/grafi’l A nikakor ne poskusajte ‘izigrati’ zirije. Tabela/grat mora opredeljevati
eno klju¢no stvar, ne pa 15 razli¢nih. 'Storytelling with data’ dela. Definitivno! Ko zirant pogleda tabelo
in/ali grat mu mora biti popolnoma jasno, kaj je prikazano.

RAZPISNA DELAVNICA

EFFIE SLOVENIJA 2023




SEKCIJA 1: STRATESKI [ZZIV IN CILJI, opredelitev ciliev

Poslovni cilj (business objecitve) je krovni,
glavni, izhodis¢ni cilj podjetja, ki je vodil
podjetje k marketinsko komunikacijski
kampaniji, ki jo prijavljate.

Marketinski cilji (marketing objecitve) so
splosni cilji, ki opredljujejo namen
kampanje (npr: dvig zaznavanja znamke,
pospesevanje prodaje, povecevanje
zvestobe znamki, povecanje trznega

1B. Navedite merljive cilje kampanje (komunikacijski, marketinski,
poslovni) in orodja, s katerimi ste nameravall meriti cilje. Navedite
kljucne kazalce ucinkovitosti (KPI).

Mavedite vsak cilf posabaf na nacin:
« 1 poslovni cilj (cbvezen);
« Do 3 marketinike cilje (1 cbvezen, najved 3);
. Do 3 komunikacijske cilje (1 cbvezen, najved 3).

Ce ste imell man| marketingiih ciljev, lahko odvedna polfa pustite prazna. Za vsak cif)
navedite konteksl, Zakaj ste ga izbrali fer kijuéne kazalnike in menla uspeinosti,

Effie nasveti:

Mavedite natanténe in merljive ciljg, numenéno, z
odstotki, edstotnimi tockami ali indeksi.

Mavajajte tudi €asovna obdobja

Ce niste imeli numeriénih ciljev, pojasnite zakaj je
temu lako. Pojasnite, kako sle sicer namearavall
mentl vaie KPle.

Svelujemnao vam, da cilje, ki jih boste zapisali
(18 = Cilji) ponovno prikaZete na enak nadin v
Sekciji 4, kjer jim nato pripisete Se rezultate,

deleza, generiranje leadov ...). Marketinski cilji usmerjajo vsa prizadevanja znamke k doseganju dolocenega rezultata.

Komunikacijski cilji (activity objecitve) so cilji, ki so povezani s konkretnimi komunikacijskimi nalogami, ki bodo
omogocale realizacijo marketinskih ciljev (npr. kreiranje relevantne vsebine, ki bo pritegnila in vkljucila ciljno skupino;
izvedba kampanje, ki bo tekla prek kanalov, ki so za ciljno skupino najboljsi; organizacija serije dogodkov, ki bo v
zgodbo znamke vkljucila ciljno skupino in generirala ciljno koli¢ino leadov; platformski koncept, ki temelji na arhetipu
in gradi zgodbo znamke na klju¢nih arhetipskih vrednotah ...)

RAZPISNA DELAVNICA
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SEKCIJA 1: STRATESKI [ZZIV IN CILJI, poslovni cil

(obvezen)

CILJ - pregled in KPI
lzkoristite moznost '3 (Omejitev: 30 besed)

°/
tabel e/g rafl I Utemeljitev — zakaj je bil cilj izbran in kakino je merilo
uspesnosti?

(Omajiteyv: 75 besed; 3 fabeledgrali)

Merjenje — kako ste naértovali merjenje?
(Omeajiter: 30 based)

Kljucne besede - katere kljuéne besede najbolje opisejo
vas tip cilja?

(Omajilayv: ana obvezna, Stevilo neomajeno)

RAZPISNA DELAVNICA

EFFIE SLOVENIJA 2023

Brand or business transformation / strateska preobrazba znamke ali poslovne
Usmeritve

Category growth [/ Vplv na rast kategore

Environmental/social impact (e.g. sustainability/purposa/diversity/CER) S
Okaljski ali druZbeni vpliv (na primer trajnost, poslanstvo ali namen znamke,
raznolikost, druzbena odgovornast)

Geographic expansion J Geogratska Sintev trga

Mew brand or product/service launch / Livajanje nove znamke all novih izdelkoy
all stontey

Profitability (growth/maintenance/easing dechne) / DobiCkonosnost (rast,
ohranjanje, prepredevanje upadanja)

Revenue (growth/maintenance/easing declinefvalue share) / Prihodki (rast,
ohranjanje, preprefevan|e upadanja/vrednastnl deleZ med kankurenti)
Volume {growth/mamntenance/easing declinefvolume share) / Qbseqg (rast,
ohranjanje, prepredevanje upadanja/kolidniski dele: med konkurenti)

Drugo {navedite)




SEKCIJA 1: STRATESKI IZZIV IN CILJI, marketinski in komunikacijski cilj

iobvezen)

CILJ — pregled in KPI

(Omejitav: 30 besed)

(obvezen)

Utemeljitev — zakaj je bil cilj izbran in kak3no je merilo
uspesnosi?

(Omejitev: 75 besed; 3 tabele/grafi)

CILJ — pregled in KPI

[Omajitay: 30 bazsad)

Merjenje — kako ste nacrtovall mernenje?
(Omajitev. 30 besed)

Utemeljitev — zakaj je bil cilj izbran in kakino je merilo
uspesnost?

(Omejitev: 75 besed; 3 tabele/grafi)

Kljuéne besede — katere kljuéne besede najbolje opiSejo
vas tip cilja?

(Cmejitey. ena obvezna, slevilo neomejena)

RAZPISNA DELAVNICA
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- Advocacy and/or Recommendation / 5 Fienje pozitivhih mnen) o znamki

nfali Sirjenje priporodi

- ':__.I"u.':l".g B5 I Spad ific brand attributes / 5|:||e-:||'|i||j.'sr|_|:— |.:13|1'|||-:-.-'._1|'|j-'1 dlolodenih

radilnost znamkea
Brand consideration / Povedan)e Stevila potrodnikoy, ki znamke vkljudujejo v

swojo nakupno odloditev

- Conversion / Povecanje stewila potrognikov, ki spreajme|o odloctev o nakupu
- Cultural Relevance / Sprememba pri razumevanju vrednot znamke v skladu z

vradnotami ciljne skupine
Frequency / P«

Lead £ & VEF ation / Poved ._1|"j|-e Itevila kantaktow 7 zrambko

wedlanje frekvence pojavljanja znamke pri ciljni skupin

Penetration / Povedanje stopnje priljubljenosti znamke
Renewal, retention, life time value / Izboljfanje vrednotenja znamke med
potrosniki, vecanje pogostosti nakupov, vecanje vrednosti nakupov znamke

- Salience, awareness / |zbolj2anje imidza ali prepoznavnost znamke
- Weight or value of purchase / povecan|e kolicinske ali vrednostne prodaje
- Cther (add your awn) / Druge (navedite)

Merjenje — kako ste naértovall merjenje?
(Omeajitey; 30 besed)

Kljuéne besede — Katera kljuéne besede najbolje opisejo
vas fip cilja?

(Omeajitev; ena obvezna, Sfevilo neomejena)

Advocacy and/ar recommendation / Hi'i&l".i& paezitivnin mnen] o Znamki infali
sirjenje priporodil

EH‘i:_iHI'II:}' [ ], COSt prer a |:|||i.-',i[ an) £ Ufinkavitast I:|||:|| strofelk 7a novega
-:|||:||:._-|:I

Popularity, tame, secial discourse /Vefanje popularmesti, slave ali spremeba
fokusa na dolocen druzbeni diskurz

:l"n:lE-ltl"."E 'E.E'FltlmE'l'l'_".'En_l:ltlclrlEll resonance f SDrEm'Errl}ﬂ orl stenwilu |:l-'.:|1'|t|'-.-'rll|'|
custvenih odzivov na znamko

Reach (e.g. open rate, shares, views, attendance) / Doseg ciljne skupine
(stopnja vkljudenasti, delezi, ogledi, cas trajanja ogledov ._.)

Recall (brand/ac/a: [i'.'i[}': [ Priklic (znamke, |_‘:--:';;|.:1:-.-:_'|-.r_ aktivnosti)

Other (add yvour awn S Drugo (navedite)
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SEKCIJA 1: STRATESKI IZZIV IN CILJI, navajanje virov

VIRI: SEKCLIA 1

Predstavijeni dokazi o uéinkovitosti kampanje morajo biti opremljeni z virom
raziskave oz. ustreznimi referencami.

PREDLOG NAVAJANJA VIROV: Vir podatkoviraziskave, tip
podatkoviraziskave, nabor podatkov, Ki Jih vir zagotavlja/datum.

Ne navajajte poimensko kreativne/medijske/digitaine. .. agencije kot vira raziskave,

Ce je vir raziskave/podatka ta agencija, jo Kot vir navajajle "Raziskava/podatek
agencije”. Ce virov ne boste navajall, je lahko vasa prijava izloéena iz tekmovan|a.
Effie Slovenija s pridr2uje pravico, da vire all podatke prevern.

Zirlja ocenjuje prijavo izkljuéno na podlagl informaci], ki jih navedete v prijavi, zato
i ni dovoljeno obiskovati zunanjih virov. Ce kot vir navajate spletno mesto,

prosimo, da navedete samo ime spletnega mesta, naslov clanka (Ce e na voljo) in
druge relevantne informaci|e, kl so potrebne za ustrezno navalanje vira, vendar

brez vzpostavitve hiperpovezave (brez delujoCega linka).

Effla nasveti:

Vire morate navesti pn vsaki posamezni sekci|
W razdelku ¢ virih, hkratl pa 2 nadpisanirm
indeksiranjem v basadilu posamezne sekclja
oznadite podatek, trditev ali dokaz, na katerega
s pasameazen vir nanasa

Kijerkoli e o mogode, spodbujamo navajanje
NEcdYISnIN Virdy,

V razdelku o virih ne smele navajali dodatnih
infarmaci). Vkljuéite lahko le vire podatkov za
informacije, ki 50 predstavijene v vasih
odgovarih na vprasanja.

Celotna navodila za navajanje virov 5o na
voljo v Razpisu.

Navedite vire za Sekcijo 1

RAZPISNA DELAVNICA
EFFIE SLOVENIJA 2023




NASVETI: STRATESKI IZZIV IN CILJI




SEKCIJA 2: VPOGLED IN STRATESKA IDEJA (23,3% kon&ne ocene)

@ Analizirajte vec virov podatkov, da @ Klju¢na strateska ideja, do katere ste
izlusCite relevantne izzive in priloznosti. prisli iz odlicnega vpogleda, je srce

@ Prikazite vase globoko razumevanje uspeha vase kampanje, saj iz nje nastane
potrosnikov, trznih znamk in trga, iz creativna resitev za doseganje
katerega izhaja strategija zastavljenih ciljev.

@ Vas vpogled naj bo svez, nov, drugacen,
ideja pa naj iz vpogleda izpelje
aktivacijo, ki pomaga doseci zastavljene
cilje.

RAZPISNA DELAVNICA
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SEKCIJA 2: VPOGLED IN STRATESKA IDEJA, cilina skupina

2A. Opredelite cilino(e) skupino(e), ki ste jo (jih) Zeleli doseéi in Effie nasveti:
razlozite, zaka] so ravno te ciljne skupine pomembne za vaso Opigite vase ciline skupine (demografske, psihografske

Znamko? in sociografske lastnost in znadilnost, Zivljen)ski slog,

(Omejitev; 300 besed: 3 fabele/graf) medijski profil itd.).

Fojasnite, ali ste ciljali sedanje porabnike znamke, nove
porabrke al obops.

Ma kakine parcepcie ali vedenja ste poskusali vplivati ali
th spremeaniti?

Zaplsite odgovor.

Ta del je (3e) eden od odlogilnih. Natanéno ciljanje je klju¢no. Ce se ,zgodba’ o ciljni skupini logi¢no
poveze z zgodbo z znamko (med konkurenti) in iz kombinacije obojega izhaja ucinkovita strateska ideja,
ste zmagali ©.

Ponovno: ne pozabite izkoristiti mozZnosti '3 tabele/grafi’!

RAZPISNA DELAVNICA
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SEKCIJA 2: VPOGLED IN STRATESKA IDEJA, cilina skupina

2A. Opredelite cilino(e) skupino(e), ki ste jo (jih) Zeleli doseéi in Effie nasveti:
razlozite, zaka] so ravno te ciljne skupine pomembne za vaso Opigite vase ciline skupine (demografske, psihografske

Znamko? in sociografske lastnost in znadilnost, Zivljen)ski slog,

(Omejitev; 300 besed: 3 fabele/graf) medijski profil itd.).

Fojasnite, ali ste ciljali sedanje porabnike znamke, nove
porabrke al obops.

Ma kakine parcepcie ali vedenja ste poskusali vplivati ali
th spremeaniti?

Zaplsite odgovor.

Ta del je (3e) eden od odlogilnih. Natanéno ciljanje je klju¢no. Ce se ,zgodba’ o ciljni skupini logi¢no
poveze z zgodbo z znamko (med konkurenti) in iz kombinacije obojega izhaja ucinkovita strateska ideja,
ste zmagali ©.

Ponovno: ne pozabite izkoristiti mozZnosti '3 tabele/grafi’!

RAZPISNA DELAVNICA
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SEKCIJA 2: VPOGLED IN STRATESKA IDEJA, drugi uvidl

2B. Pojasnite, kako ste razmisljali, da ste prisli do vpogledov. Effie nasveli:

Tukaj jasno navedite vase vpoglede. o . . . i
i) pog Fojasnite, kako so bili vpogledi neposredno povezani z vaso

znamko, vedanpem in odnosom vase ciljne skupine, vaso
raziskavo infall poslovno situacijo.

(Omejitev: 300 besed; 3 labele/grafi)

Kako pe ta vad edinstvenl vpogled pripomogel k uspehu
blagovne znamke in kako je vplival na vaso stratedko idejo?

Zaplsite odgovor.

Tudi ta del je (Se) eden od odlocilnih. Poleg uvidov v znamko so za koncipiranje strateske ideje
pomembni tudi uvidi v znamko in konkurente. Opisite ta del uvidov/vasih ugotovitev in jih povezite z vaso
ciljko, tako da bo strateska ideja logi¢no sama ,padla ven’ in bodo ziranti v naslednjem razdelku rekli: ,Jal
ltak! Tocno to!”

Ponovno: ne pozabite izkoristiti moznosti '3 tabele/grafi’!

RAZPISNA DELAVNICA
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SEKCIJA 2: VPOGLED IN STRATESKA IDEJA, strateska ideja

2C. V eni povedi zapisite svojo kljucno stratesko idejo. Effie nasvati

(Crefitev: 20 besed) Kaj je bila kljuéna ideja, ki je spodbudila vaso kreativno reditev
In pripeljala do prelomnih rezultatov? Ka) je bilo srce uspeha
e Kampanpe? Kljucna strateska ideja m njena Kreativna
izvedba ali slogan kampanje

Zapisite odgovor,

VIRI: 5EKCLIA 2

Vire navajajle na enak nacin kot je opradaljent pri Vir: Sekcija 1.

Mavedile vire za Sekcijo 2.

RAZPISNA DELAVNICA
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NASVETI: VPOGLED IN STRATESKA IDEJA

AAAAAAAAAAAAAAAAAAA
EEEEEEEEEEEEEEEEEE



SEKCIJA 3: IZVEDBA IDEJE (23,37% konCne ocene)

@ Sledi priprava prepricljive strategije & Kreativne resitve naj motivirajo potrosnike v
(kreativne, komunikacijske, medijske) in skladu s cilji, strategijo in idejo.

nacrta za ucinkovito vpletanje potrosnikov. @ Pigite tako, da bo optimalno, medseboijno

Strategija naj bo pripravljena na podlagi bovezano in jasno.
konteksta (panoga, konkurenca, znamka),

trznih analiz in vpogledov.

& Poskrbite, da se kreativna, komunikacijska in
medijska strategija dopolnjujejo za

optimalen ucinek.
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SEKCIJA 3: IZVEDBA IDEJE, iz strategije do izvede

RAZPISNA DELAVNICA

EFFIE SLOVENIJA 2023

3A. Opisite kljuéne elemente nacrta, ki so aktivirali vaso strategijo.
(Omejitev: 100 besed; 3 tabele/grafi]

Effle nasvet|:

Opifite vee komponanta, ki so bile dejavne pri
uresniéevanju vase strategije — npr. vse celosine
komunikacije, promacije, program CRM, izkusnje
sirank, spreameambea can itd.

Zapisite edgovor.

3B. Opisite kljuéne gradnike kreativnih izvedb za vase glavne
komunikacijske elemente (npr. slogan, call-to-action, izbira formata).

(Cmefitey. 100 besed, 3 tabele/grafi)

Effie nasveti:

Fo potrebi lahko vkljugite vse pomembne spremeambe,
Ki 50 optimiZirale vase Komunikacyske alemeanta
medtem, ko je kKampan|a 2e polekala.

Zapisite edgovor.

3C. Opisite ozadje vase komunikacijske strategije, strategije izkusenj in
nacrt komunikacijskih kanalov. Pojasnite, kako so sestavni elementi
skupaj prispevali k dobrim rezultatom.

(Omejitev: 400 besed; 3 tabele/grafi)

Effie nasvet;

Fo potrebi pojasnite, kako ste v okvinu optimizacije
Kampanje spramanill rabo Komunikac)skih Kanakoy.

Zapisite odgovor,




SEKCIJA 3: [ZVEDBA IDEJE, koncept v sliki in vir

DODATNI VIZUALNI ELEMENT za Sekcijo 3

V termn razdelku lahko k svoji razlagl naloZite eno datoteko (eno sliko), s katero pokaZete, kako ste uresnicill svojo strategijo in
zamisel. To |e lahko medljski nacrt, vizualnl marketinikl nacrt, Casovnica, koledar, storyboard, ...

Format slike: jpgljpeg/png.

I Tukaj mi mesio za nalaganje vasih kljuénih vizualnih elementov kampanje, saj bodo Zirantje do njih dostopali v razdelku kljuéni
vizualni element

VIRI: SEKCLA 3

Vire navajajte na enak nadin kot je opredeljano pri Virl: Sekcija 1.

MNavedite vire za Sekcijo 3.

RAZPISNA DELAVNICA
EFFIE SLOVENIJA 2023
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SEKCIJA 3: IZVEDBA IDEJE, medijske investicije

RAZPISNA DELAVNICA

EFFIE SLOVENIJA 2023

STROSKI MEDIJSKIH INVESTICIJ

obdobju, izberite »Drugo« in pojasnite.

V tabeli oznacite stroske medijskih investicij: placano vrednost zakupa oglasnega prostora brez DDV. Stroski medijskih
investicij naj ne zajemajo vrednosti prisluzenih, lastnih in uporabnisko ustvarjenih medijev, agencijskih provizij in

produkcijskih stroskov kampanje. Ta del opisite v obrazlozitvi. Ce investicij v medije ni bilo, pojasnite zakaj. V tem primeru
v spodnji tabeli izberite »Drugo«. V tabeli spodaj izberite enega izmed vnaprej dolo¢enih razredov, ki odraza visino

stroskov medijskih investicij za razpisno obdobje in enega za preteklo obdobje. Ce kampanja ni potekala v preteklem

Razpisno obdobje: julij 2021 = junij 2023 (obdobje, v katerem
je potekala prijavljena kampanja)

O Manj kot 50.000 €

O 50.000 do 100.000 €

O 100.000 do 250.000 €

O 250.000 do 500.000 €

0 500.000 € do 1.000.000 €

0 1.000.000 do 2.500.000 €

O ved kot 2.500.000 €
L] Drugo (pojasnite spodaj v obrazloZitvi investici))

Kaksne so bile medijske investicije kampanje v primerjavi s
konkurenco?

Kaksne kaksne so bile medijske investicije kampanje v
primerjavi s preteklimi obdob])i?

Preteklo obdobje: do julija 2021 (oziroma primerljivo
obdobje pred potekom prijavljene kampanje)

O Manj kot 50.000 €

O 50.000 do 100.000 €

O 100.000 do 250.000 €

0 250.000 do 500.000 €

[ 500.000 € do 1.000.000 €

[ 1.000.000 do 2.500.000 €

O ved kot 2.500.000 €
[ Drugo (pojasnite spodaj v obrazloZitv investicij)

[ Manj5e

O Primerljive

[ Ved)e

(] Drugo (pojasnite spodaj v obrazloZitvi investicij)

[ Manj5e

O Primerljive
O Vecje

(] Drugo (pojasnite spodaj v obrazloZitvi investicij)




SEKCIJA 3: IZVEDBA IDEJE, medijske investicije

Effie nasveti:
OBRAZLOZITEV MEDIJSKIH INVESTICIJ

Potrebno je natancno dolociti kontekst glede visine
medijskih investici].

To je priloZznost, da predstavite kontekst vasih medijskih Pojasnite kontekst glede na vitino vrednosti, izbor kanalov in
investicij, tako da jih bo Zirija jasno razumela in ne bo madiey
dvomila v zgoraj navedene informacije.

Poleg konteksta vasih medijskih investicij je tu tudi & bt b - A NN
priloZnost, da pojasnite vas odgovor, ée ste pri katerem od 6 80 vasi strodk mediekih nveslicy) nizkd, sirodki produkcge

aktivacie / drugl strofki pa visokl, all pa e prl vaSem proradunu
LL i3
prejsnjih vprasanj izbrali odgovor “Drugeo”. kakéna druga posebnost, polem to podrobneje pojasnite tukal.
(Omeajitey: 150 besed]

V kolikor je to relevanine za vaso kampanjo, navedite &2 morebitne
prislu2ene, lastne in uporabnisko ustvanena madije.

Ste presegli naériovan obseg medijskih investici]7

Ce se je na primer vas proratun bistvene spremenil, kako je ta
visina primerljiva 2 vasimi tekmeci itd.

Mavedite morebitne druge informacije, za katere ocenjujete, da so
relevantne v povazavi z medijsko strategijo (lahko navedele
strukiuro razporeditve meadijskih invasticlj, SOV itd.)

Zapisite odgovor,

Pravilen izbor komunikacijskih kanalov za vaso ciljno skupino je klju¢en. Pri dosedanjih prijavah je bil ta del v
vecini najbolj skromno opisan. 'Izborili" smo si dodaten prostor (namesto 100 imate moznost 150 besed). Dajte
ga izkoristiti! Vkljucite vaso medijsko agencijo (Ce ni enaka kot kreativna), naj vam argumentira kako so se lotili
medijske strategije...In seveda kontekst je pomemben.
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SEKCIJA 3: IZVEDBA IDEJE, produkcija in druge investiciie (NOVO!

Komunikacijski svet se izjemno hitro spreminja.
Vrsto komunikacij te¢e mimo medijev, lastnih
kanalov, sponzorstev. Opredelite jih - tu je prostor
tudi za druge marketinske aktivnosti, ki ste jih v
kampanji uporabili.

RAZPISNA DELAVNICA

EFFIE SLOVENIJA 2023

PRODUKCIJSKE IN DRUGE NE-MEDIJSKE INVESTICIJE

Izberite proracunski okvir za kljucna sredstva, ki ste jih razvili za uresnicitev svoje ideje.

Tu vkljucite stroske pred in po produkciji, talente (honorarje vplivnezev in/ali slavnih osebnosti) in morebitne stroske
aktivacije.

O Manj kot 50.000 €

0 50.000 do 100.000 €

0 100.000 do 250.000 €

0 250.000 do 500.000 €

[0 500.000 € do 1.000.000 €
[0 1.000.000 do 2.500.000 €
O vec kot 2.500.000 €

L1 Drugo (pojasnite spodaj v obrazlozitvi investicij)

OBRAZLOZITEV PRODUKCIJSKIH IN DRUGIH NE- Effie nasveti:
MEDIJSKIH INVESTICIJ Tukaj opisite druge stroske, ki so nastali v povezavi z uresnicitvijo

Firiii o : : : : vase ideje oziroma izpeljavo vase kampanje.
iriji omogocite razumevanje zgornjega izbora. To je

priloznost, da opisete dodaten kontekst vasega proracuna na Lahko opisete vaso izbiro v spodnjem polju za obrazlozitev.
nacin, da ga bo zirija jasno razumela in ne bo dvomila o zgoraj

navedenih informacijah.

(Omejitev: 150 besed)

V kolikor ste izbrali odgovor »Drugo«, ga obrazlozite v spodnjem
polju za obrazlozitev.

Zapisite odgovor.




SEKCIJA 3: I[ZVEDBA IDEJE, lastni mediji in sponzorstva ter vir

LASTNI MEDIJI Effie nasveti:

Ce ste v tabeli sKomunikacijske tofke dotika« oznaéili tudi lastne

GPH"E‘ e e et SO R medije, bo Zirlja pricakovala, da jih tuka) tudi opiSete.

komunikacijske kanale vase kampanje.
Fodobno, ¢e boste tukaj opisall katerega od lastnih medijav, jih

Primeri lastnih medijev so lahko spletna stran podjetja ali oznadite tudi v tabeli » Komunikacijske totke dotikas.
znamke, profili podjetja ali znamke na druzbenih medijih,
embalaza, oznaméene trgovine, avtobusi itd.

(Omejitev: 100 besed)
Zapisite odgovor.

SPONZORSTVA
Izberite vrste sponzorstevimedijskih partnerstev, ki ste jih uporabili pri vasi kampaniji. lzberite vse, ki so relevantni.

Nato v spodnje polje zapisite dodatne infermacije oziroma obrazlozitev sponzorstev in medijskih partnerstev, vkljucno s
casom vkljucitve.

(Omaejitev; 100 besed)

] UMESCANJE IZDELKOV - obéasno [1 SPONZORSTVO - talenti ali vplivneZi
"] UMESCAN.JE IZDELKOV - ves £as kampanje (1 Enkratni dogodki
_| SPONZORSTVO = na spletnem mestu | Vprasanje ne zadeva nase kampanje.

| SPONZORSTVO - aktivacije prek sponzorstva

Zapidite obrazlofitev,

VIRI: MEDUSKE INVESTICUE

Vire navajajte na enak nacin, kot je opredeljenc pri Vir: Sekcija 1

Mavedile vire.

RAZPISNA DELAVNICA
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SEKCIJA 3: TOCKE DOTIKA, vse

RAZPISNA DELAVNICA
EFFIE SLOVENIJA 2023

[1 Digitalni marketing:
O Affiliate
[1 Audio oglasi
(] Direktna posta/chatboti/sms
[1 Dolgi videi (nad 3 min)
[1 Igricarstvo (gaming)
[0 Mobilno
[1 Prikazni oglasi
[] Prodajno mesto
[1 Programmatic Display Ads
[1 Programmatic Video Ads
0 SEM
O SEO
[1 Social: organsko
[1 Social: placano

[1 Umescanje izdelkov
(Product placement)

O Vezano na lokacijo
O Video oglasi

O Vplivnezi

[ Vsebinska promocijal

O Kratki videi (15 s - 3 min)

[1 Direktna posta

[] Sponzorstva:
O Sport
[1 Unikatna priloznost

0 Zabava

[0 Dogodki

[1 Tekmovanja

(] Interaktivno / spletne strain /
aplikacije

[1 Testerji, razdeljevanje
vzorcev/promocija

[ Interno komuniciranje

[ Tisk:
O Casopisi
[1 Publikacija po meri
[1 Revije

0 Kino

[0 Trgovina:
[1 Digitalno

[] Prodajno mesto

L] Odnosi z javnostmi (PR)

iV

L] Oznamcena vsebina:

O Umescanje izdelkov
(Product placement)

[J Uredniska vsebina

[1 Ulicni marketing

[ Vplivnezi / mnenjski voditelji

[1 Vsebina, ki jo ustvarjajo uporabniki
In recenzije

[1 Pakiranje in embalaza / oblikovanje
izdelkov

[0 Zdravstvene ustanove

[1 Pospesevanje prodaje, kuponi

[0 Programi zvestobe

[1 Zunanje oglasevanje (OOH):
(1 Billboardi
[1 Transport

[1 Drugo

1 Radio

(1 Sejmi

[1 Drugo:




SEKCIJA 3: TOCKE DOTIKA, kljuc¢ne

RAZPISNA DELAVNICA

EFFIE SLOVENIJA 2023

GLAVNE TOCKE DOTIKA

Iz zgornjega seznama, v katerem ste oznacili vse tocke dotika, ki so relevantne za vaso kampanjo, sedaj izlocite glavne oz.
najpomembnejse tocke dotika.

Razvrstite jih od najpomembnejsih do manj pomembnih. Nujno izberite najpomembnejso, drugi dve pa sta opcijski = ce jih
ne zelite izpostaviti zapisite »Ni relevantnos«,

GLAVNA TOCKA DOTIKA 1

(lz zgornje tabele izberite tisto, ki je bila za vas najbolj] pomembna)

GLAVNA TOCKA DOTIKA 2

{1z Zgornje tabele 1Zzberite eno, ¢a ne 2ealite |Zzpostaviti nobenea druge
lahko zapidate =MNi relevaninos)

GLAVNA TOCKA DOTIKA 3

i1z zgornje tabele izbearite eno, éa ne Felite izpostaviti nobena druge
lahko zapisata =N relevaninos ).




SEKCIJA 3: DRUZBENA OMREZJA

DRUZBENI| MEDIJI

Izberite druzbene medije, ki ste jih uporabili tekom vase kampanje.

Ce niste uporabili druzbenih medijev, oznacite »Ni relevantno«, ce pa ste uporabili druge, ki niso na seznamu, Jih zapisite
pod »Drugo«.

_| Blog (Tumbir, Medium ipd.) LI TikTok

_| Discord Ll Twitter

_| Facebook L1 Viber

_| Instagram Ll Whatsapp

| LinkedIn [1 Youtube

_| Pinterest LI Ni relevantno.
_| Reddit Ll Drugo:

_1 Snapchat

_| Spotify

RAZPISNA DELAVNICA

EFFIE SLOVENIJA 2023




NASVETI: IZVEDBA IDEJE




SEKCIJA 4: REZULTATI (30 % konCne ocene)

@ Dokazite vpliv na poslovne / marketinske / komunikacijske / projektne @ Pri podajanju meritev angaziranosti in/ali drugih druzbenih kazalnikov
cilje, ki ga je mogoce nedvoumno pripisati trzno-komunikacijskim uCinkovitosti in uspesnosti natanc¢no navedite, kaj ti pomenijo za znamko in
aktivnostim in pri tem izlocite morebiten vpliv ostalih dejavnikov. podjetje.

@ Kajje delovalo, kaj ni delovalo, katera spoznanja boste prenesli v vase @ Zaradizaupne narave informacij, ki jih boste navajali med rezultati, jih je
prinodnje aktivnosti za dolgoroc¢no rast? dovoljeno prikazati le z indeksi.

@ Dokazi rezultatov se morajo nanasati na postavljene cilje. Prijavitelje # *Posebne okolis¢ine: Ce ste kampanjo LANSIRALI junija 2021 ali
spodbujamo, da ponovno navedete cilje, ki ste jih nanizali v Sekciji 1 in ZAKLJUCILI julija 2023 (mesec pred in mesec po razpisnem obdobju),
zraven pripiSete rezultate. smete te podatke in kreativnho gradivo iziemoma vkljuditi v vaso prijavo, da

jih Zirija uposteva kot del razpisnega obdobja.
@ Zaokrozite zgodbo o tem, kako je vasa kampanja vplivala na rezultate.

. @ Ne pozabite na tabele in grafe!
@ Dokazite pomen rezultatov glede na panogo, konkurenco, preteklo

obdobje in kontekst znamke. Zakaj so bili ti kazalniki uspesnosti
pomembni za znamko? Ne predvidevaijte, da bo zirija vedela, kaj velja za
uspeh v vasi panogi v primerjavi s konkurenco, v primerjavi z vasimi
preteklimi rezultati in v povezavi s proracuni oz. investicijami v trzno-

komunikacijske aktivnosti - pojasnite.

RAZPISNA DELAVNICA
EFFIE SLOVENIJA 2023
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SEKCIJA 4: REZULTATI, poslovni cil

4A. Kako veste, da je kampanja delovala?
S kontekstom panoge in preteklega obdobja pojasnite, zakaj so dosezeni rezultati pomembni za poslovanje znamke.

Casovno opredeljeni podrobni rezultati (kvalitativni, kvantitativni) in njihova interpretacija (vkljuéno s pojasnilom izraéuna zahtevnejsih
kazalnikov) se morajo neposredno nanasati na vase ciljne skupine, cilje in kazalnike uspesnosti.

OPOMNIK ZA RAZPISNO OBDOBJE:

o Navedite jasni Casovni okvir, na katerega se nanasajo rezultati. Ne navajajte rezultatov po koncu razpisnega obdobja (30. 06. 2023).
Navajanje rezultatov po koncu razpisnega obdobja je razlog za izlocCitev iz tekmovanja.

o Rezultati se morajo nanasati na obmocje Rebublike Slovenije.
o Vsi rezultati morajo biti podprti z viri.

(Obvezno - navezuje se na poslovni cil) naveden v 1B)

POSLOVNI CILJ iz Sekcije 1 Prijavni sistem bo na to mesto avtomatsko kopiral vag poslovni cilj iz vpraganja 1B
v Sekciji 1

REZULTAT

(Omejitev. 30 besed)]

KONTEKST

(Omejitev. 75 besed, 3 labale/graf)

RAZPISNA DELAVNICA
EFFIE SLOVENIJA 2023
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SEKCIJA 4: REZULTATI, marketinski in komunikacijski

Imate moznost opredeliti po tri marketinske in
komunikacijski cilje.

Klju¢no in zelo pomembno: kontekst! Bodite
jasni in ponovno izkoristite tabele in grafe ©.

RAZPISNA DELAVNICA
EFFIE SLOVENIJA 2023

(Obvezno — navezuje se na marketinski cilj 1 naveden v 1B8)

MARKETINSKI CILJ 1 iz Sekcije 1

Prijavnl sistem bo na o mesto aviomatsko Kopiral vas marketinskl cll) iz vprasanja
1B v Sekoiji 1.

REZULTAT
(Omejitev: 30 besed)

KONTEKST
(Omejitev: 75 besed, 3 tabele/grafl)

{Obvezno- navezuje se na komunikacljskl cilj 1 naveden v 1B)

KOMUNIKACIJSKI CILJ 1 iz Sekcije 1

Prijavnl sistem bo na to mesto avtomatsko kopiral vas komunikacijski cil| iz
vprasanja 1B v Sekaijl 1.

REZULTAT
(Omejitev: 30 besed)

KONTEKST
(Omejitev: 75 besed, 3 tabelesgrafi)




SEKCIJA 4: REZULTATI, dodatni rezultati

DODATNI REZULTATI

V spodnje okence lahko zapiSete dodatne rezultate, ki ste jih dosegli z vasimi aktivhostmi in za katere niste imeli posebno definiranib
ciljev. Na to meslo zaplSite zgolj rezultate, ki niso povezani z vasimi clljl, navedenimi v vprasanju 1B.

Navajanje dodatnih rezultatoy ni obvezno, to polje lahko pustite prazno
(Omejitev; 150 besed, 3 fabelagraifi)

Zapisite dodatne rezultate, &e jih imate

Res dobre kampanje nas rade presenetijo. Tudi, Ce si zelo natanc¢no postavimo cilje, pogosto ugotovimo, da
smo realizirali Se stvari, ki se jih nismo nadejali. Ce ste ugotovili kaj takega je super. Zapisite in obrazlozitvi

ustrezno rezultate umestite v kontekst trga, konkurence, ciljnih skupin ...

RAZPISNA DELAVNICA
EFFIE SLOVENIJA 2023
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SEKCIJA 4: REZULTATI, drugi vplivi na uspesnost in uCinkovitost; vir

4B. Marketing le redko deluje izolirano. Se je med kampanjo na trgu Effie nasvetl:
dogajalo karkoli drugega, morda kaksna druga kampanja prijavijene

Zirantje pritakujejo, da boste na term mestu pojasnill vee
znamke ali kampanja konkurenta ali karkoli drugega, kar bi lahko e E = Pl

druge dejavnike. Ce izberete odgovor DRUGO, morate

pozitivno ali negativno vplivalo na rezultate prijavljene kampanje? zapisati druge dejavnike.

To je vasa priloznost, da izpostavite pomembnost ali PriloZena preglednica predstavija vzorec abiajnih
nepomembnost morebitnih ostalih dejavnikov za doseZene rezultate dejavnaosti na tr¥iséu, vendar vas odgovor ni omejen zgolj
in s tem prepricate Zirijo o vplivu vase kampanje na uéinkovitost in na te dejavnike.

uspesnost znamke/podjetja v tem obdobju. Prastor uporabite, da Ziriji dokazete, da je vasa fréna

Iz preglednice izberite dejavnike in razloZite vpliv teh dejavnikov v za h“"_‘:_’"“"-*"-"*""lz P"P?'JI';"? 'i:l'i‘ ’“l'ﬂtf'f'ﬁ“ :' ste ih predstavill v
to namenjenem prostoru. Zavedamo se, da je vEéasih tezko pripisati vPrasanju 48 In iziaclle drugs dejaviike.

pomembnost posameznim dejavnikom; vendar vseeno poskusite
podati sirso sliko in tako podprite trditve o uéinkovitosti vase
kampanje.

{Omefitev: 200 besed, 3 labele grafi)

Ll DOGODKI V INDUSTRIJI, POSLOVNEM OKOLJU _| DRUZBENI ALI EKONOMSKI DOGODKI

(npr. spremembe v oskrbovalni verigi, viadne regulacija) (npr. spremembe v ekonomiji, politiki, drugi druZzbeni vplivi)
[1 DOGODKI ZNOTRAJ PODJETJA/ORGANIZACILIE _1 ODNOSI Z JAVNOSTMI

(npr. spremembe v lastnistvu, notranja dinamika)

L NARAVNI DOGODKI _| DRUGO:

(npr. vreme, naravni pojavi)

[1 DRUGE MARKETINSKE AKTIVNOSTI ZNAMKE, KI SO
POTEKALE V ISTEM CASU

|zberite dejavnik{e) iz Zzgomjega seznama in jih cbrazloZite

VIRI: SEKCUA 4

Vire navajajte na enak nadin kot je opredeljena pri Vin; Sekcija 1

Mavedite vire.
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NASVETI: DRUGI DEJAVNIKI NA TRGU
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NASVETI: REZULTATI
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NASVETI: PISANJE PRIJAVE




OPOMNIKI
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NASVETI: PREDSTAVITVENI VIDEO

AAAAAAAAAAAAAAAAAAA
EEEEEEEEEEEEEEEEEE



DODATEK, ki ga ne vidijo ziranfi

@ CASE BACKGOUND SUMMARY; povzetek
kejsa v 90 besedah,

& STATEMENT OF EFFECTIVENESS v 15
besedah,

& PRODUCT/SERVICE TYPE

RAZPISNA DELAVNICA

EFFIE SLOVENIJA 2023

PRODUCT/SERVICE TYPE

Select one.

Tangible Good / Service [ Other

PARENT BRAND STATUS

Sefect one.

Existing Parent Brand / New Paranl Brand / Mol Applicable

SUB-BRAND STATUS

Sefect one.

Existing Sub-Brand  New Sub-Brand / Mot Applicable

NEW / EXISTING PRODUCT/SERVICE

Select one.

Mew [ Existing

CATEGORY STATUS

Does the product/service creale a new category or Is it joining an existing
category? Select one,

Mew Category / Existing Categary

PRIMARY END USER

Select ohe.

Business Purposes /| Consumer Purposes / Not Applicable

CLASSIFICATION

Select one.

Pdainstream / Luxury / Mot Applicable

POINT OF PURCHASE

Select the option thal best describes how the audience purchased your
product or donated to the cause promoted by your marketing effort,

In-Store Retail Only

Online Ecommarce Only

Primarily In-Store Retail with some Online Ecommerce
Primarily E-Commerca with soma In-Store Retail

A substantial amount of both In-Store Retail and Ecommerce
Other

Mot Applicable

COMPETITOR SITUATION

Select the option that best describes the competitor situation.

Dominant Player. One large Competitor that has about 50%
market share or more

Dominant Player with sirong competitors, One or multiple
competitors with at least one competitor with about 30% to
50% market share

Fragmented. One or mulliple competitors each with about
30% market share or less

Mot Applicable
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DODATEK, ki ga ne vidijo zirant

COMPETITOR BRANDS

Provide the top competitor brands of your case. This helps ensure judges who work on competitor brands are not
assigned your case. You may provide up to six competitor brands or list No Competitors.

(1 Required, 6 Maximum)

COMPETITOR 1 (required)

COMPETITOR 2

Optianal

COMPETITOR 2

Optignal

COMPETITOR 4

Optional

COMPETITOR 5

Qptional

COMPETITOR 6

Optional.

MEDIA COMPANIES

Please list the top five most integral media companies/owners that were a part of your effort, whether or as a partner or
a platform where your work ran. If no media companies were used in this effort, you may leave this question blank.

MEDIA COMPANY 1

Optional.

MEDIA COMPANY 2

Optional.

MEDIA COMPANY 3

Optianal.

MEDIA COMPANY 4

Optianal.

MEDIA COMPANY 5

Optional.

RESEARCH PARTNERS
Indicate research partners used for this effort. List up to three companies.

AUDIENCE
Please share insights into your primary audience below.

RESEARCH PARTNER 1 (required)

RESEARCH PARTNER 2

Optianal.

ALUDIENCE GENDER Famale / Male / Transgender or Mon-Binary ! Mot Applicabla
We did not target by gender.)

Select one,

AUDIENCE AGE

{Ages 35 — 44 ! Ages 45-54 | Ages H5-64 [ Ages 65+ | Mot
Select one, Applicable (We did not target by age. )

AUDIENCE TYPE

Cultural or Ethmic Group [ Employees | Parents £ Not
Applicable  Other
Select one.

RAZPISNA DELAVNICA
EFFIE SLOVENIJA 2023

RESEARCH PARTNER 3

Optional.

Children 12 & Under / Ages 13-17 1 Ages 15-24 [ Agas 25-34 .

RESEARCH

Select the most important research done for your case. Then, select all research done for your case.

PRIMARY RESEARCH Copy Testing / Focus Groups ! Neuroscience / Positioning or
Concept Tasting / Stratagle (segmantation, market structuna,

Select one. EA)  Tracking { Mot Applcable § Oiher

ALL RESEARCH Copy Testing / Focus Groups ! Neuroscience / Positioning or
Concept Testing / Strategic (segmentation, market structure,

Select all relevant L&A Tracking { Mot Applicable | Ofher




DODATEK, trajnostni cilji

RAZPISNA DELAVNICA

EFFIE SLOVENIJA 2023

SUSTAINABLE DEVELOPMENT GOALS

Effie has partnered with the PVBLIC Foundation to support the UN's 2030 Agenda for Sustainable Development and its

17 Sustainable Development Goals (SDGs). Please help us to recognize the achievements of our industry in creating
positive change by selecting all Sustainable Development Goals aligned with your effort.

_| Affordable & Clean Energy
_| Clean Water & Sanitation

_| Decent Work & Economic Growth
_| Gender Equality

_| Good Health & Well-Being
| Industry, Innovation & Infrastructure
_1 Life Below Water

_| Life on Land
1 No Poverty

[1 Partnerships for the Goals

L1 Peace, Justice & Strong Institutions
Ll Quality Education

[1 Reduced Inequalities

Ll Responsible Consumption & Production

L[] Sustainable Cities & Communities
[1 Zero Hunger
LI Not Applicable




DODATEK:

& SODELUJOCA PODJETJA
¢ INDIVIDUALNE ZASLUGE Sovmrir————
" | KRATEK POVZETEK ’(AMP AN JE KLJUCNI VIZUALNI ELEMENTI (obvezno)

Nalozite od 2 do 6 kljucnih vizualnih elementov (.jpg); v kategoriji »Dolgorocna ucinkovitost in uspesnoste« nalozite od 3

( 90 b e se d) do é kljucnih vizualnih elementov. Primarni kljucni vizualni element (5Slika 1) bo v primeru uvrstitve med finaliste ali

nagrajence javno objavijen, zato naj bo najboljse mozne kakovosti in naj ne vkljucuje zaupnih podatkov.

PRIREJENA RAZLICICA PRIJAVE PISNE PREDSTAVITVE KAMPANJE (opcijsko)

w
‘ ’ ZJA VA O UC' N K O V' TOS T' Ce boste v dovoljenju za objavo pisne predstavitve izbrali moZnost "OBJAVA PRIREJENE RAZLICICE PISNE

PREDSTAVITVE", oddajte tudi prirejeno razlicico pisne predstavitve brez zaupnih podatkov, v slovnicno primerni obliki za

KAMPANJE (15 besed)

LOGOTIPI PODJETH (opcijsko)

‘ V’ D E O P R E DS1-A VI TE v Nalozite logotip za VSAKO od primarnih agencij (najvec 2) in VSAKEGA od oglasevalcev (najvec 2). Nalozite logotip
vsakega podjetja v vektorski razlicici (.ai/.eps/.pdf) in tudi v .jpg/.jpeg/.png (skupno vsaj 4 in najvec 8 datotek). Logotipi

podijetij so lahko javno objavljeni v primeru, da vasa prijavljena kampanja postane finalist ali nagrajenec, zato jih ni

potrebno naloZiti ze ob prijavi kampanje, ampak jih lahko oddate naknadno po prvostopenjskem Ziriranju.

RAZPISNA DELAVNICA
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PARTNER EFFIE RAZPISNE DELAVNICE 2023
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PARTNERJI IN PRIJATELJI EFFIE SLOVENIJA 2023
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AVALA

KONTAKT

Email: info@effie.si
Phone: 031 541 610
Website: www.effie.si




